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GA4 E-COMMERCE GOOGLE SHEETS 
Dit script is geschreven in Google Apps Script en stelt gebruikers in staat om 
geautomatiseerd een GA4-rapportsge op te halen uit de statistieken voor 
e-commerce.

Het script voegt ook een aangepast menu 'Analytics Helper' toe aan de Google 
Spreadsheet waarin het is geplaatst. Het menu bevat opties voor het instellen 
van de property-ID, het ophalen van het rapport, het instellen van een 
dagelijkse automatische verversing en het verwijderen van oude data.

Het script heeft de volgende functies:

1. onOpen: De functie wordt uitgevoerd wanneer de Spreadsheet wordt
geopend en voegt het aangepaste menu 'Analytics Helper' toe aan de UI
van de Spreadsheet.

2. create_trigger: De functie maakt een dagelijkse trigger om het Analytics- 
           rapport automatisch op te halen. Het stelt ook een bericht in dat wordt   
           weergegeven wanneer de trigger is gemaakt.      

3. delete_triggers: De functie verwijdert alle triggers die zijn gemaakt door het
script en stelt een bericht in dat wordt weergegeven wanneer de triggers zijn
verwijderd.

4. set_propterty_id: De functie vraagt de gebruiker om de property-ID in te
voeren en slaat deze op in het documenteigenschappenbestand. Het stelt
ook berichten in die worden weergegeven als het proces is geslaagd of
mislukt.

5. get_analytics_report: De functie haalt het Analytics-rapport op en slaat het
op in de actieve spreadsheet. Het gebruikt de dimensies, statistieken en de
property-ID die zijn opgeslagen in het bestand. Het stelt ook berichten in die
worden weergegeven als er geen gegevens zijn gevonden of als het ophalen
van het rapport is geslaagd.

6. Het script maakt gebruik van de Analytics Data API en het Google Apps
Script-platform om de Analytics-data op te halen en op te slaan in de
Google Spreadsheet.



3

GA4 E-COMMERCE GOOGLE SHEETS 
Stap 1: ga naar Console Google Cloud. En maak een nieuwe project aan:

https://console.cloud.google.com/


4 

Stap 2: als je een project hebr aangemaakt, zorg er dan voor dat je op het 
project hebt geklikt zodat je daarin kunt gaan werken

We gaan nu de Analytics API activeren in het Console Cloud account:

Stap 3: ga naar Console Google Cloud. En maak een nieuwe project aan:
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Stap 4: Ga naar ‘Credentials’ en maak een OAuth 2. Client ID aan:
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Stap 5: Klik op OAuth client ID en kies de type: Web application:

Scroll naar beneden en klik op ‘CREATE’. 

Stap 6:  aak daarna een API KEY aan:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1K3qa0zDxrV3XszJzl0Ut48w10pa6Oc_SbOIYktP63aw/edit#gid=0
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Stap 7: ga nu naar de spreadsheet en maak een kopie van de spreadsheet.

Stap 8: ga nu naar Google Analytics 4 en in het beheerdersmenu, kopieer de   
              property-ID:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1qqhAG7uvbpsKZMJnIWQ3CV4gVatXFpyTKbYV0rsGOjo/edit#gid=0
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Stap 9: ga terug naar de spreadsheet en klik op Uitbreidingen > App scripts.  
              Zorg er wel voor dat het hoofd e-mailaccount waar je op bent ingelogd 
              gekoppeld is aan de property-ID van GA4. Anders krijg je een     
              foutmelding:

Stap 10: ga terug naar de spreadsheet en klik op Analytics helper > property-ID:
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Vul de property-ID ook hierin. Als dit de eerste keer is, wordt gevraagd om de 
Apps script toe te laten:
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Klik op Geavanceerd en Ga naar App script (onveilig). Klik daarna op 
Toestaan.

Klik nu op Get Analytics report. Het script begint te runnen:

Data wordt opgehaald en verwerkt in de spreadsheet. Je kunt deze rapportage 
wekelijks of dagelijks laten runnen.
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ApplePY - ONLINE MARKETING
Met ApplePY heb je meer dan 50 actieve online marketing scripts. Wij hebben 
koppelingen met verschillende API's, waardoor we veel rapportages en SEO 
scans kunnen automatiseren. Maar je kunt ook gemakkelijk concurrenten 
screenen, de contentstrategie van concurrenten in de gaten houden door het 
scrapen van web data. En nog veel meer! We beheren op dit moment ook nog 
eens 20+ actieve Google Ads scripts. En maandelijks worden nieuwe scripts 
toegevoegd aan de user panel. Heb je zelf een idee voor een goede script en is 
deze bruikbaar voor meerdere klanten? Neem dan contact met ons op en wij 
zorgen ervoor dat deze zo snel mogelijk gebouwd wordt.

Volg ons op: 

https://www.linkedin.com/company/applepy-online/
https://www.youtube.com/@applepy_online
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